








La réussite sencourage

Premier financeur de

I’économie régionale,

Le développement

. le Crédit Agricole
durable au ceeur des projets

Alpes Provence

Parmi les projets soutenus par “CAAP Création”,

filiale de capital risque de la Caisse Régionale, nom- COIlSidél‘e la réussite
breux sont ceux qui integrent une dimension de déve-
loppement durable. Laetitia, principal témoin de la de son territoire

récente campagne institutionnelle du Crédit Agricole
Alpes-Provence, a lancé Terra Madre, sa marque de
produits d’épicerie bio issue du commerce équitable ;
Flectravia, entreprise implantée dans les Hautes Alpes,

met au point une motorisation électrique pour des comme la clé de son

ULM a la fois silencieuse, propre et économique.

et de ses habitants

développement.
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Soutenir les créateurs d'entreprise
CAP Développement, doté d'1 M€ annuellement, participe
au financement de la création d’entreprises sous formes de

préts spécifiques, d’'interventions en fonds propres ou de préts
participatifs. En augmentation de 25% par rapport a 2007,
le nombre de “Prét spécial pour Démarrer” s’est élevé cette
année a 176 et 2009 devrait étre marquée par la signature
du 500¢ prét de ce type. Dans le cas ot le créateur est recom-
mandé par une Caisse locale ou bien dans le cas de dossiers
innovants et/ou a potentiel de croissance important, la Caisse
Régionale peut intervenir en fonds propres via sa filiale “CAAP
Création”, société de capital risque régionale. Un “Guide du
créateur”, qui décrit les étapes incontournables de la créa-
tion d’entreprise et les informations indispensables pour un
lancement de projet réussi, est a disposition de chacun sur
le site Internet de la Caisse Régionale.

““Grace a ‘CAP
Développement’, doté

d’l1 M€, le Crédit Agricole
Alpes Provence soutient
la création d’entreprise”’

+25%

de préts

a la création d’entreprise

Champ d’oliviers
Eygalieres
Bouches-du-Rhone

Irriguer le tissu économique

Le soutien aux acteurs de l'initiative économique s’exprime
par exemple au travers d’'une enveloppe de 94 000 € dédiée
aux 15 plates-formes d’initiatives locales qui octroient
des préts d’honneur sans intéréts ni garanties aux jeunes
entrepreneurs, ou encore par l'attribution d'une avance de
150 000 € au réseau PACA Entreprendre. Au-dela, il faut
retenir 'implication des Caisses locales, puisque chaque
année des élus du Crédit Agricole Alpes Provence siegent
aux commissions d’attribution. Une autre facon de conso-
lider le role de la Caisse Régionale dans le développement
économique régional.

Récompenser les initiatives

En partenariat avec le “Réseau Local d’Accueil de Vaucluse”,
la Caisse Régionale a participé a 'organisation des Trophées
de la Création d’Entreprise en octobre dernier, en Avignon.
Cet événement récompense les créateurs et repreneurs d’en-
treprise de Vaucluse. Le Crédit Agricole Alpes Provence a
remis un cheque de 3 000 € a la Faiencerie d’Art de Sorgues,
lauréate du “Prix de Paudace”. De méme, a l'initiative de
la Caisse locale d’Aix-en-Provence, la Caisse Régionale a
accueilli et récompensé les lauréats du concours “Entreprise
innovante 2008” organisé par la Jeune Chambre Economique
du Pays d’Aix. Toujours en 2008, une deuxieme dotation de
7 500 € a été attribuée a “Initiatives en Pays Cavare et des
Sorgues”. Ces fonds sont destinés aux opérations de finan-
cement par des préts d’honneur que réalise la plate-forme
d’initiative locale.
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Un engagement qui

AU CCEUR DES EVENEMENTS DE LA REGION

Féte du Vent, Voiles du Vieux-Port, Féte du patri-
moine, etc., le Crédit Agricole Alpes Provence accom-
pagne, depuis plusieurs années, les événements
phares qui participent au rayonnement sportif et
culturel de la région. Coéquipier des manifestations
sportives telles que la Coupe de Provence pour le
football, ou le critérium d’Aix-en-Provence et celui
du Dauphiné Libéré pour le cyclisme, il est également
partenaire d’événements culturels aussi prestigieux
que le Festival d’art lyrique d’Aix-en-Provence ou
encore les Journées des Plantes d’Albertas consa-
crées a Part des jardins, plus particulierement aux
plantes méditerranéennes. En juin 2008, I'agence
Crédit Agricole de Salon de Provence a exposé les
toiles abstraites de Vincent Sagona. Impliqué active-
ment dans le dynamisme culturel de son territoire,
le Crédit Agricole Alpes Provence, est un partenaire
privilégié de Marseille-Provence 2013, depuis sa
candidature et pour les quatre années a venir.
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Les valeurs mutualistes,
fondement du Crédit
Agricole Alpes Provence,
s’expriment tout au long
de ’année au travers
d’engagements forts :
animation du territoire,
mécénat, soutien a
I'initiative économique et

a la recherche médicale.



Bassin de décantation des marais salants des Salins-de-Giraud
Bouches-du-Rhone

du sens

Une banque actrice de son territoire

Son statut de banque coopérative lui permet de mener une
politique de sponsoring et de mécénat en cohérence avec ses
valeurs mutualistes. En 2008, plus de 300 actions de déve-
loppement local ont ainsi été menées pour le rayonnement
économique, culturel et sportif local. Ensemble, adminis-
trateurs et collaborateurs se sont mobilisés, et 300 000 €
ont été injectés par les 75 Caisses locales pour animer leur
territoire. Au plus pres du terrain, les sociétaires élus sont a
meéme d’identifier des actions et des initiatives porteuses de
sens pour l'ensemble de la collectivité.

Une Fondation pour pfOlOllgEl' son action

La Fondation d’entreprise Crédit Agricole Alpes Provence, a été
créée en 2006. Bénéficiant d'une dotation annuelle équivalent
a 1% du résultat, elle a pour priorité de prolonger 'action de
la banque en faveur du développement durable régional, dans
un esprit mutualiste. Son champ d’action s’étend du domaine
économique et social a la recherche et la santé, en passant
par la conservation et la mise en valeur du patrimoine. Le
Crédit Agricole Alpes Provence accompagne ainsi des projets
de grande ampleur comme le soutien apporté au projet u2T
de I'Institut Paoli Calmettes, une nouvelle unité de transplan-
tation et de thérapie cellulaire. Grace au don initial du Crédit

Encourager la pratique
sportive et I'acces a la
culture des jeunes publics

Qu'il s’agisse d’encourager le football ou le
cyclisme amateur dont il est le partenaire depuis
plus de 20 ans, ou de favoriser Pacces des plus
jeunes a I’Opéra a travers le Club Campra dans le
cadre du Festival d’art lyrique d’Aix-en-Provence,
le Crédit Agricole Alpes Provence attache une
importance toute particuliere a la démarche de
vulgarisation et au projet pédagogique sous-tendu
par les actions qu’il soutient.

Agricole Alpes Provence, et aux nombreuses initiatives caritati-
ves menées par ses Caisses locales, 1a banque coopérative a déja
versé plus d’1 M€ a ce projet unique, innovant et humaniste,
consacré a la lutte contre le cancer.

Soutenir de grandes causes

En juillet 2008, la Fondation d’entreprise Crédit Agricole Alpes
Provence a remis un cheque d'une valeur de 8 250 € a l'asso-
ciation HandiDent PACA qui a pour objectif de faciliter I'acces
des personnes handicapées aux soins dentaires. Elle va permet-
tre 'ouverture d’'une unité de soin mobile pour handicapés a
I'hopital de Valréas. De méme, la Caisse Régionale a renouvelé
son appui de 30 000 €, en 2008, a 1a maison de D’JAC pour le
démarrage des travaux de cette maison de vacances et de conva-
lescence pour les enfants atteints de leucémie et leurs familles.
Elle s’est aussi associée a la collecte de dons organisée par le
District de Provence, sur fond de rencontres internationales de
“Futsal” (foot en salle), pour lutter contre la mucoviscidose.
Enfin, a l'occasion de I'ouverture de son site Internet, 'asso-
ciation “Ehandicap world records” a organisé une journée de
défis le 26 mai dernier en Avignon alaquelle s’est associé le
Crédit Agricole Alpes Provence. En certifiant tous les challenges
relevés par des personnes handicapées, cette association entend
promouvoir de beaux exemples de dépassement de soi.
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Penser global,

Faire de chaque Caisse Régionale une puissance utile

au service de son territoire, telle est la vocation de notre
organisation mutualiste décentralisée. Voila pourquoi

le capital social de chaque Caisse Régionale appartient
majoritairement (65%) aux sociétaires, clients détenteurs
de parts sociales de leurs Caisses locales.

Présent dans tous les métiers de la banque et les revenus dans la banque de détail.
de la finance, le Crédit Agricole est le premier Il est n°1 en France, n°3 en Europe et n°7 dans le
groupe bancaire en France avec 28 % de part de monde par le niveau de ses fonds propres Tier 1*.

marché aupres des ménages. Dans le monde,

il affiche 58 millions de clients en banques de Le Crédit Agricole est présent dans plus de
proximité (hors professionnels et entreprises) et 70 pays, avec un effectif de 164 000 salariés.
s’appuie sur un réseau de 11 500 agences dans

plus de 20 pays.

Le Crédit Agricole est également I'un des pre-
miers groupes bancaires en Europe par le nombre

de clients détenteurs de comptes courants et par *Source : The Banker, juillet 2008

lerpartenaire financier 28%

de I'économie francaise du marché

avec 420 Mds € d’encours de sm é na ges

de crédits en France*
*CR + LCL, au 30 septembre 2008 Source : Banque de France
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6,2 nitions .........., 2 549

L e . .
de sociétaires  oesignent Caisses locales
les administrateurs
des (aisses locales

détiennent l'essentiel du
capital des (aisses Régionales

(.........

La Fédération Nationale du
¢ i Crédit Agricole (FNCA) est
39 Caisses ...y :

I'instance d’information, de

Rég i ona | es dialogue et d’expression des

(aisses Régionales.

détiennent la majorité du capital
de Crédit Agricole S.A. (54,8 %)
via SAS rue La Boétie

(oté depuis décembre 2001 et détenu en majorité par les

(aisses Régionales, Crédit Agricole S.A. assure Ia cohé- (réd it Ag r i co | e

rence du développement stratégique et l'unité financiere
du Groupe. Crédit Agricole S.A. regroupe et anime ses i S_A_
filiales organisées en 3 lignes métiers. ™

BANQUE DE DETAIL EN FRANCE ET A LINTERNATIONAL : 25% des Caisses Régionales
® LCL e Cariparma FriulAdria ¢ Emporiki ® Crédit du Maroc ¢ Crédit Agricole Egypt

METIERS FINANCIERS SPECIALISES : Gestion d’actifs ® Assurances ® Banque privée
e Crédit a la consommation ¢ Crédit-bail ¢ Affacturage

BANQUE DE FINANCEMENT ET D’INVESTISSEMENT : Calyon

Autres filiales spécialisées : Crédit Agricole Immobilier, Crédit Agricole Private Equity, Uni-Editions

11 500 58 74 pays

agences de banque millions d’implantation
de proximite de clients
dans plus de 20 pays parti(uners

dans le monde ,
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25, chemin des Trois Cypres - 13097 Aix-en-Provence cedex 2 - Tél. 04 42 52 77 00 - Fax 04 42 52 77 75

www.ca-alpesprovence.fr

Contact : Léonor Manent - communication@ca-alpesprovence.fr



